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Rozjed’te své cenové akce aktivnim Internetovym marketingem ...

®  Internet, Web, e-Mail ...
... a Feedy

Diky svému masovému rozSifeni

a minimalnim nakladlim na provoz

se Internet v poslednich letech stal
jednim ze zakladnich nastrojl

pro prezentaci firem, jejich produktd

a sluzeb a osvédcil se i jako spolehlivy
prostiedek pro komunikaci

se zakaznikem.

| pfesto, Ze ambice marketingu a prodeje
se zatim na Internetu nemély moznost
pIné rozvinout, je nyni uz v podstaté
nemozné, aby kazda byt jen trochu vétsi
spolecnost neméla alespori svou
e-mailovou adresu a webové stranky.

S prudkym narGstem komerce se ale
soucasné zacinaji projevovat i nékteré
nedostatky téchto nastroju. Jako
vysledek spoluprace komercnich
subjektti se proto na Internetu postupné
prosazuji technologie nové, které jiz
poCitaji s tim, Ze budou muset spinit

i fadu dosud nevyslySenych pozadavku

soucasné reklamy, marketingu a prodeje.

Tyto technologie jsou v angli¢tiné
nejcastéji nazyvany jako Web Feeds

a v ¢estiné pak jako Feeds nebo prosté
JFeedy”.

Zdrey Catefour
Autor, Marketing
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.. Nabizejte pfimo vase zbozi
a jeho skvélé ceny

®  Co nabizi na Internetu dnesni marketing?

MozZnosti marketingovych manazer( ovladnout Internet byly az doposud relativné skromné. Pokud se
nechtéli spolehnout pouze na vlastni servery, tak to, s ¢im se vétSinou museli spokojit, byl nakup inzertni
plochy nebo publikovani odkazli na frekventovanéjSich vyhledavacich ¢i webovych portalech. Omezené
mnozstvi takovychto portalli a relativné mala plocha vyuZitelna k ucinné prezentaci reklamy vedly k tomu,
ze jako marketingova forma se nejvice ujaly grafické prouzky prezentujici nejcastéji logo nebo znacku
(brand awareness/advertising) a také kontextové volené inzertni texty s odkazy na servery zadavateld..

"  Co hledaji zdkaznici ...?7 ...

To, co ale dne$ni navstévniky na Internetu kromé
zpravodajstvi zajima nejvice, je moznost objevovat

a dozvidat se detaily o co nejSirSim spektru novych
produktd, porovnavat jejich parametry a nabidky,
vytvaret si svou pfedstavu o idealni kvalité a cené a tyto
informace pak vyuzit bud k uskute¢néni vlastniho

co nejvyhodnéjSiho nakupu nebo jako radu pro své
pratele a zname.

Vice informaci:
www.BizzFeeds.com
info@BizzFeeds.com

Volejte:
+420 602 694 740
+420 603 874 496

... zbozi, sluzby a ,,nejlepsi ceny“ !

Produkty a ceny, to je komeréni Internet sou¢asnosti

a nejbliz8i budoucnosti. Neustale se zkracujici produktové cykly
spolu s klesajicimi cenami a marzemi nuti vyrobu, marketing i
prodej hledat a vyuZivat stejné rychlé a cenové efektivni cesty,
jak nabizet a prodavat. K tomu, aby Internet mohl tuto novou
Ulohu prevzit, musely vzniknout nové postupy umozriujici
pfekonat staré hranice a stavajici omezeni.
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®  Aby vée mohlo fungovat, uz nestaéi si komeréni informace jen
predavat, ... museji zacit volné proudit

Zakladnim pozadavkem komeréni éry na internetu je zvySeni informacni
propustnosti Internetu. Kdyz si dva nebo vice lidi mohou poslat e-mail,

je to vynikajici pro osobni korespondenci, ale pro masové Sifeni
komerénich zprav to s sebou nese hned nékolik problému. Pro zakazniky
nutnost prozrazeni osobni e-mailové adresy, a s tim spojené nebezpedi
zahlceni e-mailové schranky, pro plvodce zprav pak problém mozného
nafceni ze Sifeni SPAMu a relativné malou U¢innost obsahu masové
distribuovanych e-maild, protoze ,&eho je moc, toho je pfilis“. To plati
dvojnasob, kdyZ e-maily prichazeji ve chvili, kdy na né nemame ¢as a
nemuzeme se jim vénovat, coZ je ale bohuzel skoro pokazdé. Web

s sebou sice nenese Zadna omezeni tykajici se mnozstvi produkovanych
a publikovanych informaci, zlstava v§ak pouhou pasivni vykladni skfini a
s rostoucim poctem webovych servertl je stale t€ZSi se spoléhat na to, Ze
se uzivatelé Internetu pfijdou kazdy den podivat pravé na ten nas server,
aby zjistili, jestli se na ném neobjevilo néco nového.

V tomto smyslu pfedstavuiji Feedy revoluéni feSeni, které umozriuje
vyrobclim a prodejciim informace neomezené publikovat bez toho, aby
nékoho obtézovaly nebo mu pinily e-mailové schranky.

®  Nadruhé strané zakaznici museji mit nastroje, se kterymi
dokazi timto dravym proudem pohodiné a bezpecné plout

Ti, co chtéji informace sledovat, dostavaji spolu s Feedy do rukou
nastroje, které jim umozni se ve vzniklé zaplavé zprav orientovat,
sledovat, porovnavat a archivovat to, co je zajima nebo se ziskanymi
informacemi ihned dal pracovat. Abyste si mohli Feedy vyzkousSet a zagit
je vyuzivat i ve vasi kazdodenni komercni praxi, k tomu byl vytvoren
systém produktl a sluzeb nazvany Bizz(tm Feeds, ktery pfinasi

na trh fadu unikatnich feSeni a novinek.

®  Novinka é. 1:
Lista misto schranky

VétSina dnesnich komunikacnich produkti pracuje se systémem
schranek, které maji stejné neSvary jako schranky na dopisy. Aby mohly
fungovat, potfebuji neustalou péci. Museji se vybirat, obsah peclivé tfidit
a prohledavat a nakonec si stejné nikdy nemizeme byt 100% jisti, jestli
jsme néco dulezitého pfece jenom nevyhodili spolu s ,ostatnim®.

Systémy Bizz(m Feeds pro praci s komerénimi informacemi respektuji
fakt, ze se komer¢ni informace chovaji jinak nez bézna posta. Nepredavaji
se od pisatele k adresatovi, ale vznikaji na zakladé néjakého komeréniho
podnétu nebo udalosti, pak se Sifi aniz, aby bylo zfejmé, koho vSeho by
mohly zajimat, a kdyz ztrati na aktualnosti, samovolné zaniknou, pfipadné
jsou nahrazeny novymi.

Proto je v systému Bizz(™ Feeds poStovni schranka nahrazena listou -
tzv. FeedLinerem, kterou zpravy probihaji, a kdyz si je pfecteme nebo
ztrati na aktualnosti, tak sami zaniknou a misto nich se objevi zpravy
nové. Spolu s Listou je zde také dlouha fada funkci, které umoznuji
informace zobrazovat, tfidit, archivovat , pfedavat dal a podobné.

®  Novinkaé. 2:
Sledovani misto hledani

Komer¢ni informace jsme si zvykli vnimat sou¢asné s tim, kdyz délame
néco jiného, .. divame se na televizi, poslouchame radio nebo tfeba
jedeme autem. Samozfejmé musime po€itat s tim, ze informace nemusi
byt vzdy zcela objektivni a nezavislé. Podstatné ale je, Ze timto zplisobem
zarovefi, jakoby mimochodem, ziskavame neustale nové informace,

a tak i Siroky rozhled ve vécech, které by nas samotné tfeba nikdy
nezaujaly. Protoze komeréni informace potfebujeme, abychom se
dokazali spravné rozhodovat pfi nasich nakupech a investicich , nikdo
z nés se zpravidla nebrani, mit je k dispozici v okamziku, kdy je
potfebujeme, naopak.. Nekompromisni odpor ke komerénim
informacim se ale projevuje vzdy, kdyZ jejich Sifeni vyvolava

pocit naruSeni naeho soukromi nebo blokuje fungovani nééeho jiného, co
k jejich Sifeni neni uréeno ... telefon, poStovni schranky,
e-mail...atd.

Aby bylo mozno si neustale udrzovat aktualni prehled, informace se

v systému Bizz(m Feeds vétSinou nevyhledavaji, ale spise pribézné
sleduji. To umoZriuje liSta s rolujicim textem — FeedLiner -, na které se
priibézné zobrazuiji aktuaini informace z oborl a podle kli¢ovych slov, které
jsme si pfedem zvolili.

®  Novinka é. 3:
Nabidka produkti misto zobrazovani adres a odkaz(i

K tomu, abychom optimalné prezentovali, co vlastné nabizime, musime mit
prostredky, které nam umozni kdykoliv reagovat

a odpovidajicim zpsobem se vyjadfit. To znamena, ze pokud mame dnes
na prodej ¢erstvé maso, nemlzeme s inzerci ¢ekat na server, ktery ma
prouzkovou reklamu vyprodanou az do pfistiho léta nebo pokud je na
obleceni, které nabizime, dllezZita barva a stfih, nemlzZeme od zakaznika
chtit, aby si jej domyslel z textu kontextové inzerce. A v tom byl az dosud
problém reklamy na Internetu. Grafické formaty pfedem se$nérované
nedostatkem mista v zoné prvniho pohledového kontaktu webovych
portald, nutnost planovat reklamu dlouhou dobu predem a prakticka
nemoznost uvadét dulezité detaily, odsuzovaly zatim produktovy marketing
a reklamu k ¢ekani na svou prilezitost.

Tato pfilezitost se objevila nyni s nastupem Feedu a systému

Bizz(m Feeds. Diky originalnimu feSeni umozriuji Bizz(m Feeds publikovat
reklamu, jejiz forma ani format neni pfedem omezen nicim jinym nez
velikosti obrazovky a rychlosti Internetu.

®  Novinka¢. 4:
Ruzné informace vyzaduji i rzny zplsob prezentace

Dnesni komerénim sdéleni mohou mit mnoho forem pocinaje tiskovinami
s obrazky a elektronickymi plakaty, pfes animace az po zvuky a video.
Proto je je systém Bizz(tm Feeds vybaven moduly, které umoziuji jejich
optimalni prezentaci prostfednictvim prakticky neomezené rady Sablon.

®  Novinka é. 5:
Vlastni interni webovy prohlize¢ a katalog Feed(

Pro pohodinou a intuitivni praci s Feedy, Sablonami a webovymi strankami
je v systému Bizz(m Feeds implementovan vlastni unikatni interni TABovaci
webovy prohlize¢ Bizz(tm Cruiser umoZzriujici kombinovat praci s odkazy

z Feedu pfimo s Webovymi strankami. UZivatelsky komfort zvySuje také
napojeni aplikace na mezinarodni katalog Feed(i www.FeedAtlas.com.

®  Novinka é. 6:
CDO -Commercial Data Objects

Optimalni komeréni informace o nabizeném produktu neni jen obrazek
zbozi s cenou, ale i fada dalSich vice ¢i méné dulezitych informaci. Patfi

k nim napfiklad odkaz na podrobné technické parametry, informace jestli je
produkt momentalné na skladé, jestli je na néj mozno dostat Gvér, kontakt
na e-shop nebo na prodejce... atd.. To vSechno jsou Udaje, které

v kone¢ném disledku maji viiv na to, jestli se zakaznik po shiédnuti
zajimavé upoutavky rozhodne o produktu dal vaznéji uvazovat nebo ,pujde
o dim dal‘.

Systém Bizz(tm Feeds proto zavadi moznost prace s tzv. Standard-
izovanymi komerénimi datovymi objekty - CDO, které umoZznuji unikatnim
zplisobem spolu s obrazkem archivovat nebo déle zpracovavat i vSechny
ostatni pro zakaznika dlleZité, se zboZim nebo sluzbou souvisgjici,
informace.

®  Novinka é. x:
.... je jich jeSté cela fada. Stahnéte si na nasich webovych strankach
www.BizzFeeds.com zdarma néktery za naSich produktu
a vyzkousejte sami, které nejvice zaujmou pravé Vas...
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